Wer lebt den Wandel?

Die kulturell Kreativen, der LOHAS-Markt und die Rettung der Welt
Artikel fiir den ,,Spirituellen Taschenkalender“ 2007, Hsg. Wolfgang Bartolain

von Johannes Heimrath

Kann die Welt gerettet werden? Die Hoffnungen aller Gutmenschen richten sich auf einen
Trend, den der Zeitgeist anzukYndigen scheint: den Wandd. Der Impuls fYr den Wandd
kommt ausder Zivilgesellschaft. BYrgerinnen und BYrger auf allen Kontinenten ermSchtigen
sich selbgt undgegenseitig, ihr unmittelbares Umfeld aktiv zu gestalten, und zwar gryndlicher
undumfassende als zu Zeiten der BYrgerinitiativen. Denn es geht mehr undmehr ums Ganze
Bunddas scheint mehr und mehr Menschen bewusst zu werden.

Dieser Trend ha ein soziologisches PhShomen hevorgebracht, das in den USA Mitte der
90&-Jahre entdeckt und benannt wurde undinzwischen auch in EuropaAufmerksamkeit
erweckt: die sogenannten kulturell Kreativen. Dabei wird KreativitS nichtim Sinnvon
musikalisch, kYndlerisch etc. verstanden. 2K ulturkreativObedeutet, auf die gesellschaftlichen
Herausforderungen in sSmtlichen Gebieten aktiv und sch3pferisch zu antworten und somit
eineneue Kultur zu schafen. Das geht auch weit Yoer die akreative KlasseOvon Richard
Floridahinaus der den 8KreativenOin der .. konamie eine Hausse voraussagt.

Gemeinsame Kennzeichen dieser neuen Bevslkerungschicht sind unter anderem
¥nteresse an Selbsverwirklichung,

¥WertschSzung von Beziehungen,

¥eine Skologische Lebensveise und

¥engagierte Antellnahme an der Welt,

¥Offenhdt fYr fremde Kulturen undneueldeen sowie

¥f¥r die Tranformation der Geschlechterrollen. Hinzu kommt ein
¥BemYhen um einereflektierte SpirituditS.

Abgdehntwerden unter andaem

¥die Intoleranz der religiSsen Rechten,

¥der gedankenlose Hedonismusder kommerziellen Medien und
¥die skrupdlose UmweltzerstSrungim Namen des Big Busness.

In Deutschland brachte die im Jahr 2000gegrYndete &M ediengruppeKulturell KreativeOdas
kulturkreative Konzept in Umlauf (siehe www.kulturkreativ.net), undseit 2004bemVYht sich
eineinternationde Forschunggruppeunter der Schirmherrschat des Club of Budgest um
die DurchfYhrungnationder Studien zur Dynamik dieser Entwicklung.Daran beteiligt sind
derzeit Deutschland, .. sterreich, Ungan, Italien, Frankreich, die Niederlande Norwegen und
Japan. Die ersten Zahlen ausltalien, Frankreich und Ungan lassen einevorsichtige Prognos
zu: 30 Prozent, also rundein Drittel der europSschen Bevslkerungist nicht mehr bereit,
traditiondle undmodernistische Gesell schaftskonzepte bedingung$os mitzutragen.

Das erscheint viel und ha vorschndl zu mancher euphoiischer Reaktion gefYhrt. Die Zahlen
wollen jedod richtig gdesen werden Bunddazeigt sich ein deutlich differenzierteres Bild.
Es stimmt: Eine Yberaschend gro§e Zahl EuropSzrinnen und EuropSer sind dabd, ihr
Weltbild zu wanddn, tradierte Formen ohnewerthaltige Inhdte hinter sich zu lassen undsich
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vom blinden Fortschrittsglauben zu verabschieden. Doch reicht dies schonaus den Wandd
zu einer fundamental erneuerten Kultur zu bewerkstelligen?Mit Recht wird von kritischen
Sympathisanten auf die US-amerikanische Gesellschaft verwiesen: Wo sind sie denn, die
vielen &Cultural CreativesQ deren Anteil an der amerikanischen Gesellschaft Paul Ray, der
Urheber der seingzeitigen Studie und Pryer des Begriffs, 1995schon mit 25 Prozent
angegeben hate? M Yssten wir be einer derart gro8en gesellschatlichen Gruppenicht
deutliche Auswirkungen in Politik und Wirtschaft sehen?

Angeblich waren die kulturell Kreativen im Jahr 2004 fYr 500 Milliarden Euro Umsatz
weltweit gut Wo aber schiSgt sich dieser Konsumin einer gewanddten Wirtschaft nieder?
Sind dafYr wirklich nachhdtige Produkie gekauft worden? Macht sich die gesYndee

L ebenshdtungund das BemYhen um eine soziaere Welt schonim Gesundhétswesen
bemerkba?

Der Wungch, die Welt, so wie wir sie lieben, mSgenocd eine Chance haben, ist gro§ und
berechtigt. Und sicher ist, dass auf diesem Globusein epochder Wandd eingesetzt ha. Das
globde Klima $hdet sich unwideruflich, die Skonomische Dynamik hat neben einer rasant
zunenmenden Spdtungder Gesellschaften in Arme und Reiche gewaltige Migrationgrozesse
in Gang gebracht, und militSische Macht Dvon keing BYrgermehrheit autorisiert
verschiebt die politischen KrSteverhStnisse in ein neues, von Gier, Glauben und Emotionen
beherrschtes Spannunggef Yge Von einem kreativen Wandd der Kultur ist in der Breite
nichts zu sehen. Stimmen die 30 Prozent etwa nicht?

Die 30 Prozent beziffern ein Gesamtpotenzial, das erst in der Differenzierung eine SchSzung
zulSsst, welchen Einfluss die Gruppeder kulturell Kreativen auf den Wandd tatsSchlich hat.
Wir haben vier Stadien ausgemacht, in denen sich das kulturkreative Potenzial manifestiert.
Sie folgen den Phasen, in denen sich ein Wandd generell vollzieht:

1) Latenzphase:

Menschen erkennen: alrgendawas | uft falsch.OSie erleben sich, ihre Umwelt, ihre Familie,
ihre Firma, ihre Region ode den ganzen Planden in eine Krise. Die Sinnewerden wach,
man ist darmiert undbereit, die Notbremse zu ziehen.

2.) Phase der Neuorientierung:

Man ha angehdten undwei§ nunnicht, wohin. Die Andyse fYhrt zum Ausschluss bisheriger
Fehler und ersffnet eine Auswahl von neuen Optionen: &Warum sollte ich es nicht mal ganz
andea's probieren?0So begegne man zum ersten Mal z.B. dem aspirituelen TaschenkdendeO
undkauft ihn, um sich in neue Gedanken einfYhren zu lassen.

3.) EinYben neuen Verhdtens

Das Schlagwort alute statt PlastikOsteht fYr die Phase, in der man z.B. den &spiritudlen
TaschenkdendaOabonnirt ha. Die alten Ma8stSe sind ausgetauscht, aessereO
Verhdtensmoddle werden erprobt undeingeYbt. Szenen bilden sich, in denen Gleichgesinnte
sich Yber die neuen Regdn ausauschen.

4.) Integration und AuthentizitS:

In der neuen Rolle entdeckt man seine neue Mitte unddie eigentliche Aufgabe Aus
Yoernommenem Verhdten wird ein durchseeltes Handdn, BYcherwissen wird von
Erfahrungsvissen abgdsst, Lauflernhilfen werden abgdegt, neue Wege, sich authentisch
auszudrycken, werden erarbeitet undflieSen in die persSnliche Philosophie ein. Man wird
zum bewussten TrSer und Pryer der erkannten Werte. Ausdem Konsumenten ist der
Produznt geworden. SinngamSg publiziert man nun seinen eigenen aspiritudlen
TaschenkdendaOE



Wenden wir die vier Phasen auf den Befund a30 Prozent KulturkreativeOan, so ergeben sich
fYr das gegenwStige Jahrf Ynft etwa folgende Ausyanggotenziae:

1) Latenzphase:

Die griechische Wurzel von &K riseObedeutet 8ScheidungQaEntschaedungOBeide Begriffe
zeigen den Prozess an, der gameint ist: Man spYrt angeigend ode plstzlich, das sich ein Riss
zwischen der persSnlichen Innenwelt und der gewohnien Au8enwelt auftut. Man kannihn
noch IShgee Zeit Yoermalen, aber irgendwann st es so weit, dass er sich nicht mehr
wegdiskutieren | Ssst. Die Erkenninis he§t: 8So kann es nicht weitergenen.Oln diesem
Moment ist man orientierunggos undin so einem Zugand sollte man keinen Schritt in
irgendene Richtungtun, sonden innehdten undden Weg andysieren, der einen bis hierhin
gebracht hat. Erst wennder Missstand erkanntist, verf Ygt man Yoer Kriterien, mit denen sich
die IrrtYmer des bisherigen Wegsvon den Ahnungen Yoer den weiteren Weg scheden lassen.
Das bedeutet innere Arbeit undist keineswegsdamit erledigt, dass man mal schndl den
Lifestyle wechsdlt. Die Krisen kSnnen persSnlicher Natur sein, sie kSnnen mit Beziehungzu
tun haben ode ausdem beruflichen TSigkdtsfeld herrYhren. Es kann eine gestige Krise sein,
dass man bestimmte Nachrichten nicht mehr IShge hdren will, dass man politische
Entwicklungen in seiner Gemeindenicht mehr dulden kann etc. Was immer die Ursacheist,
man scheidet ausdem Gewohnien aus und entscheidet sich, &so nicht mehr weiterzumachenO
In dieser Phase hSrt man auf viele Signde. Daman noch keine Kriterien zur Unterscheidung
entwickelt hat, ist die Gefahr der Manipulierbarkeit gro8.

In Deutschland bedeuten 30 Prozent der erwachsenen Bevslkerung etwa 20 Millionen
Menschen. Von diesem Gesamtpotenzial kulturell Kreativer macht der Anteil derer, diesich
in der Latenzphase befinden, nach gegenwStiger Sch&zungrund 80 Prozent aus Das he§t,
es gibt in der deutschen Bevslkerungrund 16 Millionen Menschen, die spYren undsich
eingestehen, dass es so nicht mehr weitergehen kann.

2.) Phase der Neuorientierung:

Menschen, die die Phase der Orientierungdosigkeit mit eing gryndichen Anayse der
Ursachen f¥r die Krise genutzt haben, wagen es, Neuland zu betreten. Sie suchen nach
Hinweisen auf eineandee LebensquditS undbeginnen, sich in neue L esestoffe, neue
Verangaltungen, neue Konsimumgebunge, andee Lebend Yhrung hinenzutasten, sich debe
selbg zu erfahren, eine neue Wahrehmungvonihrer Umgebungzu entwickeln, die
Umgebungselbg neu zu gestalten, einen neuen Freundeskreis zu erschlie8en, einesinnvolle
underfYllendeTSigkeit aufzunenmen. Dies zieht in den allerseltensen FSlen materiellen
Gewinnode ga soziden Aufstieg nach sich, im Gegentell: Daes sich umtiefgreifende

L ebensentschedungan handdt, besinnt man sich auf Wesentliches, verzichtet auf bisher f¥r
unvezichtbar erachtete G¥ter, Privilegien undsondige Annenmlichketen und geht der
obeflShlichen Konsumwelt ein ganzes StYck verloren. (Wohlgemerkt: der obeaflSchlichen
Kosumwelt. Unternehmen, die den Wandd selbg durchleben undweniggensbisin das
Stadium 3 vordringen, werden im Ressourcenbevusstsein der Kulturkreativen einen
nachhdtigen Platz finden.) Bei dieser Neuarientierungtauchen hSufig Ziele auf, die zwar
utopisch ode esoterisch bis sektiererisch sind ode die Hinwendungzu einem Guru
einchlie8en, jedoch eine T berdoss GefYhl aud$sen. Sie werden als hochenergetische
Angdpunkie benutzt, um die herum man die Richtungwechseln kann. Werden diese jedoch
nicht rechtzeitig losgd assen, besteht die Gefahr, in dieselben AbhShgigkdtsmechanismen zu
geraten, denen man eigentlich entkommen wollte. (In diesem Fall gibt esin der Regd Yoer
den Umweg weiterer Krisen neue Chancen, die wieder mit dem Erkennen vonvorne
beginnen: 4So kann es nicht weitergehen.Q Eineweitere Gefahr besteht darin, auf dem Weg
der Selbgerfahrungdie Gemeinschaftserfahrung zu Yoersehen. Ein IShgerer ode kYrzerer



Ausflug durch narzisstische Gefildeist die Folge die vom noch zu besprechenden LOHAS
bis zum Hedonismus materiell erfolgreicher Bobos(aBourgeoise Bohemiens) David
Brooksscher Pryjungreichen.

Es gibt Hinweise, dass der Anteil Kulturkreativer, die sich gegenwStig in diesem
polyvalenten Stadium befinden, etwa 90 Prozent derjenigen ausmacht, fYr die Phase 1 bereits
Vergangenhat ist. DaswSen 3,6 Millionen Erwachsenein Deutschland.

3.) EinYben neuen Verhdtens

Die Phase der Neuorientierunggeht mehr oder weniger Yoerlappend Yoer in die Phase des
verShdeten Verhdtens Die Gruppeder Kulturkreativen, die den Satz &lute statt PlastikO
sinngenS auf alle Bereicheihres Alltags anzuwenden sich bemYhen, haben einen |Shgaen
Lernprozess hinter sich. Sie erkennen sich as Teilnenmer eines gemeinschatlichen
Prozesses, de schlieslich auch die passnliche Lebendorm heraudordert. Man bewegt sich
noch eine Stufe weiter von den &L ifestylesOweg, hin zu einer Lebensauffassung, die immer
weniger Konjunktive zulSsst: &Man sollte, ich k3nnte, eigentlich mYssteich E O
Gemeinschdt als Lebendorm wird interessant, gleich, ob man jungoder alt ist, in der Stadt
ode auf dem Land lebt. Partnerschat wird als essenzell erfahren undals etwas, das man
geben kann undin das man um de Gemeinschat willen investiert, nicht, weil man selbg
etwas braucht. Beziehungan werden verbindlich. Angelle von Konsum tritt
Ressourcenbewusstsein, an die Stelle von persSnlichem Genuss tritt soziales Engagement etc.
Diese neuen Haltungen sind bedroht Das alte Umfeld verletzt einen durch UnverstShdnis, der
Bruch von verbrauchten Beziehungen wird als notwendig, aber mit innger Qud verbunden
erlebt, das ate Verlangen nach gewohnien Befriedigunge nagt am Lebensgenuss und | Ssst
sich nur durch strikte Negierungen niederhdten. BestSigung,das Richtige zu tun, wird fast
ausschlie8lich ausder Gemeinschat der Gleichgesinnten erfahren. Das macht die Menschen
in dieser Phase fYr Dogmetismus und Fundamentalismus empfShglich, und dem kann nur
durch weltoffene Strukturen und umfassendeBildungbegegnd werden.

Die Zahl derer, die bis zu Phase 3 vorgedrungen sind, liegt, soweit wir es gegenwStig
abschSzen kSnnen, bea einer Gr§8enordnungvon 95 Prozent der Menschen, die durch Phase
2 gegangen sind, also rund 380000

4.) Integration und AuthentizitS:

Bildung,die schlie§lich a's Herzensbildungbegriffen wird, fYhrt am Endedes
Wandlung$prozesses zu einem neuen Bewusstsein, das sich vor allem im Dialog geschult ha.
Dialog- und Gemeinschaftsf Shigkeit sind zwei der Kernkormpetenzen, mit denen der
Kulturkreative in dieser Phase zu den Grundmmechanismen der (westlichen) Gesellschaften
vordringt Er lebt ein erfYlites, selbstgesteuertes Leben, das Innenwelt und AuSenwelt
weitgenend integriert, und hat zu einer Lebendorm gefunden, die esihm ermsglicht, seine
FShigkeiten in hoham Ma§ befriedigend in den sozialen Organismuseinzubringen. Er stellt
den Prinzipien Wirtschaftswachsum, Geld und Zins Parteiengtaat, organisierte SpirituditS
etc. kreative, kleingliedrige Selbstorganisation gegenYber. Er finde Ausdrucksformen, die
seineLebens und Weltauffassung angeckend wirken lassen. Er gehsrt zu den Agenten
sozider Innovdion. Die Phase-4-Menschen sind eineseits digjenigen, die eine neue Kultur
beschreiben, erschafen, vormoddlieren, im wahren Wortsinn also Kulturkreateurinnen und-
kreateure sind. Zugleich leben sie den Wandd buchstSblich, und das enthebt sie in gewisser
Weise einer Klassenzugehdrigkeit, dasie morgen bereits die nScheten Elemente des Wandds
manifestieren. Sie fYhlen sich im Dieng des Ganzen underleben sich asfSig, dieser
Heraudorderung angemessen begegnen zu kSnnen.

Diese von Paul Ray &Core groug()gmawnte Untermengeder Kulturkreativen umfasst nach
bisherigen Schzungen gegenwStig rund 20.000Personen in Deutschland.



Selbstverstdlich ist diese Schilderungder vier Phasen, in denen sich das Ph&homen der
kulturell Kreativen derzeit zeigt, stark Yoerzeichne undidealisiert. Mit Absicht. Denn es gibt
eingweilen mehrere konkurierendeBegriffe, die alle vorgeben, dasselbe zu meinen:
Pogmodene, Posmaterialisten, Integrale Kultur, Tranamaterialisten E und schlie§lich
LOHAS. Das Akronymbedeutet &L ifstyles of Headth and SugainabilityQ was soviel hei§t
wie dgesundhétsbewusster, nachhdtiger LebensstilO LOHAS hat sich in jYngser Zeit zu
einem Zaubewort in de Wirtschat entwickelt: Gesundhet und Nachhdtigket als tragende
Elemente eines neuen Lebensstils Bdasist endlich mal wiede ein neues Zielpublikum, das
mit entsprechend designten Produkien und den richtigen ReizwSrtern gevonnen werden kann.

Ausdem bisher Gesagten ergibt sich jedoch der wichtigge Unterschied zum kulturkreativen
Konzept: LOHAS beschreibt ein Kosumentensegment, wShrend Kulturkreative sich
anschicken, zu einer Wertegemeinschat heranzuwachsen. LOHAS verspricht wachsende
UmsSze, die kulturell Kreativen arbeiten an einer gewanddten Welt. LOHAS bewegt die
MSkte, die Kulturkreativen haben das Zeug, zur BYrgerberwegurng zu werden.

Das LOHAS-Segment ist Ausdruck einer pogmodernen, urbanen Lebend Yhrung,wobe der
mit Spasfaktor erworbene Wohlstand nunfYr bessere Fitness ausgegeben und dabe noch dan
die Umwelt gedachtOwird. Auch die Seele wird als nYtzliche Ressource fYr
&GesundhétOgenutzt; so lassen sich noch Retreats und GebetsYbungen als essenziell fYr den
ganzhdtlichen Luggewinn vermarkten. LOHAS bedeutet in keiner Weise Abschied vom
Konaumismus im Gegenteil, er verbindd diesen mit einem besseren Gewissen. Stark
vereinfachend gesagt. AngehSrige des LOHA S-Segments sind nicht an dem Punkt
angekommen, wo sie erkennen, dass es &so nicht mehr weitergehtO Sie meinen, mit gewissen
Modifikationen, eben mehr Gesundheétsbewusstsein und einem etwas besseren K Ymmern um
die Umwelt gehe es doch wundeba weiter Bundes sei soga nodh lugig undkreativ. Wer
hingegen a's Kulturkreativer in Phase 2 erkennt, dass er nicht wei§, wie er ein wahrhaft
nachhdtiges Leben fYhren soll, in der Stadt, auf dem Land ohneAuto, mit Atomstrom, mit
einem zynischen Schulsystem, mit lohnabhShgiger BeschStigungode Arbetslosgket ode
was immer an BedrYckendem zur in Phase 1 durchlebten Krise gefYhrt hat, forscht tiefer und
sucht fast immer das Einfachere.

Der injYngder Zeit aufgekommene Begriff LOVOS trifft daschoneher: alifestyles of
Voluntary SimplicityOPein &freiwillig einfacher LebensstilO Whrend die LOHAS auf
Biodiesel umsteigen, aber den Spa§ am Auto weiterhin fYr sich reklamieren, verzichten
LOVOS auf das Auto. Die LOVOS schaffen den Fernseher ab, wShrend LOHAS-Kunden die
Alpenfloramit Skiern schSdigen, denen spirituelle Botschaften aufgepinselt sind. Die
LOHAS-Indugrie wird sich in den nSchaten Jahren ale M Yhe geben, Kulturkreative der
Phase 1 dort abzufangen, wo sie merken, &so geht es nicht mehr weiterO Und bevor sie noch
Zéit haten, sich in Ruhenach neuen Werten zu orientieren (denn das mYssten sie erst unter
HSutungschmerzen lernen), macht man ihnen beispielsweise vor, mit dem Verbrauch von
Rapss| auf ihren Gesundheatsreisen fSrderten sie die Welt. Es dauert, bis man lernt, dass
Rapss| mit dem hSchaen Agrochemieeinsatz produzert wird. So wird kulturkreative
Partizipaion lediglich in &gutenOK onsum umgebogen. Mit gutem Gewissen genieSen Ddas
hei&t fYr LOHAS die mit Strom ausder Fotovoltaikanlage statt ausdem Atomkraftwerk
betriebene Sonnenbank, fYr den Kulturkreativen das Nachbaschaftsfest mit Selbsgemachtem
zur Ersffnungdes neuen Mehrgenerationenhauses.

..konomen erschrecken in der Regd vor solchen Eindchten: AuthentizitS ist ein Wert, und
Werte undHaltungsind Bim Unterschied zu Meinungund BedYrfnis Dbekanntich nicht
ausheutbar. Interessant ist andeaerseaits, dass kulturkreative Unternehmer dennod erfolgreich
sind, obwohl ihr &M arktOnicht schndl wSchst, obwohl die Investitionin Produkie von



inngem und Qu§erem Wert sich nicht schndl in klingende M Ynze auszahlt, daes umlange
Lebendauer, augyereiftes, ergonomsches etc. Design undum persSnliche Faktoren geht.

Whrend die LOV OS auf dem Weg zum einfachen Leben vom Puritanismus Yberholt werden,
suchen Kulturkreative der Phasen 3 und4 Lebendreudestatt Spag, ein gebendes L eben statt
Verzicht, verstehen sie sich aslernende Gemeinschaten in lernenden Regionen. Sie
organisieren sich in Netzwerken, die beginnen, sich als Pr&er und TrSyer neu sich
artikulierende Werte zu begreifen. Zu diesen gehSren freilich auch die jewells beiden letzten
Buchgaben von LOHAS undLOVOS: Sudainability und Simplicity. Nachhdtigket ist keine
Modeg sieist einelLebenshdtung,deren Wurzel in die Erkenntnis des einen Planeten Gaia
eingesenkt ist. Dasselbe gilt fYr die Einfachhdt: Angesichts der globden UmwSzungen, die
zwar f¥Yr jedermann erkennba in allen Bereichen stattfinden, heute aber erst fYr das Klima,
das MigrationgphShomen und den Kapitalismus anerkannt werden, wird Einfachhét nicht zu
einem &freiwilligenOVerzicht, sonden zu eine L ebenshdtung, die sich aus den BedYrfnissen
Gaias heraus spast. So fYhren bede L-Wsrter am Endezu einem neuen PhShomen, das den
fundanentalen gemeinsamen Nennea de Kulturkreativen ausmacht: Ich nennees
Gaiabewvusstsain.

Gaiabewusstsein von dieser Wucht ha nichts mit dem GefYhisdusel zu tun,in den man sichin
Wohif Yhikreisen mit pseudoindianischen Rituden, gro8stadtschamanischen
ATrancetechnikenOode bergkristallgeschwhgatem Energiewaser hindnvibriert. Gaiaist
schlie8lich kein SeifenblSschen, kein hinfSliges M Ytterchen, das unserer 8HeilungCbedYrfte,
kein Sherischer GallertkSrper inmitten eines kosmischen Naturschutzgebiets.
Galabewusstsein setzt Bildungvorausbnicht Hochschulbildungode Speziawissen (obwohl
f¥r das Kommende Qu8erst wichtig), sonden Herzensbildung. Gaiabewusstsein setzt
Gemeingnn vorausPnicht eine Spa8geselIschat ode separatistische Bewegungen der
Besserseinwollenden. Gaiabewusstsein erkennt den Menschen als Ausdruck eines grS8eren
KSrpers, der weder UnterwYrfigkeit verlangt noch Anlass zu T bermut bietet, der weder
hilflos den menschlichen Umtrieben ausgesetzt ist noch GrundfYr sY8lichen AWir-sind-doch-
Kinde-der-ErdeQKitsch bietet.

Ausdiesem Bewusstsein herausha Michal Gorbaschowim Mai 2002folgendeSSze in sein
Vorwort zu Ervin Laszlos Buch &Y ou Can Changethe WorldOgeschrieben: Wir dYrfen nicht
warten, bis die Krise unsrer Gesdllschat den Punkt ohneWiederkehr erreicht ha. Wir
mYssen handdn! Jeder Mensch kann handdn! Wenn jede undjeder den persdnlich m3glichen
Beitrag leistet, werden wir schaffen, was nottut. Wir kSnnen vor alem Einfluss nehmen auf
jene die mit ihrer Politik das Schicksal der Gesellschaft bestimmen, undsie dazu dr$hgen, die
nStigen VerShdeungen einzuleiten BVerShdeaungen, die nicht nur die Krise beenden,
sonden die unsauf den Weg des 1 berlebensder Menschhat, einer gesunden Entwicklung
von Mensch und Natur undeiner besseren LebensquditS fYr unsalle leiten.O

Damit sind die Kulturkreativen gemeint.

Wird so die Welt gerettet? Wenn sich genYgend Menschen mit all ihrer KreativitS unserer
Kultur annenmen undselbs den Wandd Ieben, dannvidleicht, ja
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